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El Centro de Medicion de la Pontificia Universidad Catoélica de Chile (MIDE UC), a
solicitud de British American Tobbaco (BAT), realizo un estudio de

dimensionamiento de la oferta de cigarrillos ilicitos o de contrabando en el canal de

venta Ferias Libres en la Region Metropolitana.

Para ello, se realizé una actualizacion del catastro de ferias libres realizado por

SERCOTEC (2016) de las 32 comunas del Gran Santiago mas dos grandes

comunas (San Bernardo y Puente Alto), mediante solicitudes de informacion a

cada municipalidad por el portal de Transparencia Publica junto con llamadas
telefonicas y envio de correos electronicos a los organismos municipales
encargados de dicha informacion. Como consecuencia de este proceso se

identificaron 426 ferias libre en las 34 comunas incluidas en el estudio.
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Objetivo General

Dimensionar la oferta de cigarrillos ilicitos o de contrabando en
el canal de venta Ferias Libres en la Region Metropolitana

Objetivos Especificos

1. ldentificar numero de ferias en cada comuna de la Region Metropolitana
(Gran Santiago mas grandes comunas urbanas)

2. Clasificar las ferias de acuerdo al tamano, numero de puestos
establecidos y no establecidos (coleros)

3. Clasificar por categoria principal de venta y tipo de venta de cigarrillos
licitos o de contrabando

4. Identificar las zonas que registran mayor venta de cigarrillos ilicitos o de
contrabando

5. Realizar una estimacion muestral del monto total de ventas de las ferias.



vd COMUNA MARCO MUESTRAL
Metodologia A S— —
Cerro Navia | 29
Conchali | 3
ElBosque | 4
Estacion Central | i
Huechuraba | 3
_ Independencia | g
Levantamiento de marco Ladisterna | —
aFloridka | 3
La Granja | 3
mueStraI La Pintana | ir
La Reina | °o
.. . ... Las Conde 4
* Solicitud por Ley _de Transparencia a municipios. Lo Barnechea T
 Llamados telefdnicos y correo electronico a oficinas Lo Espejo | 8
. ., Lo Prad 6

encargadas de la informacion tales como: O E——
Maip( 2
—uncionarios municipales de la Secretaria comunal de Nunoa | 10
slanificacion (SECPLA), Pedro AgUITTe OB e
Direccion de atencion al contribuyente (DAC), Providencia R
Departamento de Transparencia, Inspeccidon municipal o Pudahuel [ 4
informaciones. Puente Alto | ] o0
Quilicura 2
Quinta Normal | 6
» Insumos base: a) SERCOTEC listado 2016; e i
b) BAT (Listado desarrollado por ALTO, 2017) San Bernardo 0
San Joaquin | g
San Miguel | lFo
San Ramén | g
Santiago | 4
vitacura | 4

Total general 426




Metodologia

a)bservacién en Terreno Gestion del terreno y aseguramiento de calidad en

. ., L levantamiento de la informacion.
|La téecnica de observacion en terreno consistio

en una Vvisita a cada feria libre, recorriéndola de )

principio a fin georreferenciando sy extension y Los observadores fueron capacitados en el registro de una
’ e pauta disenada para tal efecto, y en la técnica de observacion

observando aspectos especificos detallados en s dlamie fnedaniia

la pauta de observacion.

Q/ Coordinacion de las visitas mediante el agendamiento

La Pauta de observacion se implemento sermanal de riftas para cada uno ce eflosias), Ce acuerco a su
_ disponibilidad de tiempo, cercania y conocimiento de los
mediante el software Alchemer Formerly barrios donde se emplazaba cada feria.
: S s Se realizé un monitoreo diario de las visitas y el registro de la
Survey Glsz, Optlmlzada para el compra de cigarrillos mediante una imagen, manteniendo
ncronamien r. r Anex una comunicacidon constante con los/as observadores en
uncionamiento desde el celula e exo \
ruta.
Dentro de |la tarea encomendada, aparte de la Q/ En 6l momento de arribo a Ia feria,asf como cuando conclu
observacion se contempld la realizacion de una inicio y términe de Ta feria, con fotografias en l6s casos en
actividad de “cliente incégnito”, que consistio ue nosse encontraba situaca fa feria
en comprar una cajetilla de cigarrillos ofrecidos Q/
: : : : : Se realizd un control en terreno de la validez de la
en la ferla, enviar la Imagen y al finalizar el informacidn capturada en las pautas de registro mediante
. una visita en terreno por parte de la supervisora que verifico
trabajo de terreno, hacer entrega de las in situ la informacion en una muestra de 1 feria por comuna

del Gran Santiago (con un total de 34 visitas de verificacion).

cajetillas compradas a la oficina central.



Metodologia

e Encuesta-Sondeo

Para la estimacion de ventas de las ferias, se
utilizo la técnica del sondeo de mercado, que
consiste en una pequena encuesta (Unica
pregunta) sobre la suma desembolsada en
Sus compras, con seleccion aleatoria y
sistematica de clientes que salian de la feria.

Esta suma proyectada al numero de
compradores/hora indicaria el monto total
estimado de ventas de la feria.

(Ver Anexo 2.1)

Seleccion muestral con afijacidon no
proporcional

Tamano de feria N© %
Grande 12 35,3
Mediana 11 32,4
Pequena 11 32,4

Total general 34 100

Se selecciond una muestra de 34 comunas de
Santiago, que cubre las 32 comunas del Gran
Santiago, mas las comunas de San Bernardo y
Puente Alto.

Se selecciona la misma cantidad de casos de
acuerdo al tamano de las ferias.




COMUNA N° DE FERIAS N° FERIAS LISTADO DIFERENCIA

Trabajo de campo Gaios T S T S S———

Cerro Navia 26 - 29 3
Conchali | 3 - 3 - o
_ . ElBosque | . 14 (S S O .
Se realizaron visitas en terreno a un total de 410 Estacion Central 11 11 0
ferias libres de 34 comunas de Santiago, de un Huechuraba | . S L S e Lo O
: - Independencia 7 i 8 i -1
listado original de 426, logrando una cobertura del pengensta e L e e
o La Cisterna | [ N ’Z- N o
96% del marco muestral original. En la tabla 1 se La Elorida 34 36 9
presenta el detalle por comuna. La Granja | 3 T 3 o o
LaPintana | 17 N 7 N o
La Reina | 5 i 5 i o
. : ., Las Condes 4 ; 4 ; 0)
Visitas en terreno sin observacion e s e ettt
. . . Lo Barnechea 5 ; 5 ; 0
Se realizaron 19 visitas de ferias en terreno en las cuales no N S FnTeTTeTre s s preTTTenTranreaneee s
) . . . Lo Espejo 8 s 8 s 0
se logro realizar el levantamiento de datos debido a que el Lo Prado [ 6 ------------------------------- 6 -------------------- QT
observador no encontro la feria en la ubicacion geografica O Frado ---------------------------------------
en el dia indicado por los datos recabados previamente por Maf:uJ ....................... D e D e S O
MIDE UC; Maipu 23 R 23 . O
Ferias re-visitadas exitosamente Nuhoa e — S— O — A— —
Pedro Aguirre Cerda | 8 i g i o
Se solicitd a los observadores preguntar en los alrededores Pefalolén 19 ; 19 ; 0
sobre la posible postura de la feria, lo cual permitié realizar Providencia | 3 i 3 i o
en 9 casos una segunda visita de forma exitosa, Pudahuel | 1 3 """"""""" A 14 """"""""""""" _1 """"""""
Puente Alto 50 . 80 0
Ferias identificadas sin postura actual Quilicura | . 8 e 12 T S
Quinta Normal | | 14 o 6 2
Del listado final de 426 ferias, se identificaron 16 ferias que Recoleta | 9 ___________________ o 11 __________________________ -2 ________________
se encontraban actualmente sin postura, en 11 de ellas la Renca 13 13 0
informacion fue corroborada en terreno por los San Bernardo | 10 10 TR o
observadores, y en las 5 restantes, se alcanz6 a actualizar San Joaquin | 8 """""""""" A 8 """""""""""""" A O """"""""
el listado enviado por la municipalidad posterior al comienzo San Miguel |7 6 """""""""" """""""""""""""" 7 """""""""""""" _1 """"""""
del trabajo en terreno en las comunas de Cerro Navia y . T
Quinta Normal San Ramon ----------------------- 8.- ------------------------------- 8.- -------------------- O ----------------
Nota | Santiago | 14 o 14 o o
. - Vitacura 4 4 0
La informacioén detallada se presenta en Anexo: Informe de terreno. R+ o+ o i A
Total general 410 426 -16




Cajetillas recolectadas

Comuna N° cajetillas
Cerrillos | 6
Cerro Navia | 12
Conchali | 11
El Bosque | 14
Estacion Central | 9O
Huechuraba | 3
Independencia 1
La Cisterna | 3
La Florida | 14
La Granja | 8
La Pintana | 11
La Reina 1
Las Condes | o
Lo Barnechea | o
Lo Espejo | 8
LoPrado | 4
Macul | 5
Maipa | 22
Nufioa | 3
Pedro Aguirre Cerda | [
Penalolen | 13
Providencia | o
Pudahuel | 4
Puente Alto | . 24
Quilicura | 6
Quinta Normal | 8
Recoleta | 9
Renca | 12
San Bernardo | 9O
San Joaquin | 5
San Miguel | 3
San Ramon | 3
Santiago 9
Vitacura

Total

Se identifico la venta de
cigarrillos ilicitos o de
- contrabando en el 60% de las
60% ferias, obteniendo una muestra
en cada una y recolectando un

V total de 247 cajetillas.
G

rafico 1. Venta de cigarros ilicitos o de contrabando en ferias libres. (n410)
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Grafico 2. Numero de cajetillas por marca. (n247)
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Cajetillas de cigarrillos ilicitos o de contrabando recolectadas

Sectores bajos Sectores
MARCAS o
Carnival 26 Y 5
Hills g ST e
Fox | TR T o
Boxer | S S 5
Jaisalmer | - o
Piﬂe --------------------- 4 ---------------------------------------- 3 """""""""""""""""""""""" 1 """""" - -
Black Jack | R e P —
vip [T L LV I S e
10/20 | g T e —— e —
lbiss | g R —
Bluemount | g S -
gight |7 v ———e——
Blitz | A e —— T i
G A -
Spirit | S A G ——" T _—
Stellar | o T e ——— -
10/20 blue | o o ——— -
Cumbia | I S S .
Ls | 1 ---------------------------------------- 1 O """""" 1]
No aplica | o 5 O ............ -
This | N T — .
Collection | T E = .
Jalmahal | g SN S .
Jhonkilo | A s o -
Liverpool [ SR — "
Silver | N S :
Solera | A S S .
Total general | {1 o 5

Nota.

Grafico 3. Marcas de cajetillas recolectadas segun sector de Santiago. (n247)

m Sectores bajos |

I
: |

25%

m Sectores meldios

Sectores altos

50%

75%

* Sectores altos: Santiago, Huechuraba, La Reina,Las Condes, Lo Barnechea, Nufioa, Pefialolén, Providencia, San Miguel, Vitacura,
* Sectores medios: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto,
* Sectores bajos: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, El Bosque,La Granja,La Pintana, Lo Espejo,Lo Prado,Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramon, San Bernardo.

100%

La tendencia de las 3
principales marcas es
similar en todos los
sectores de Santiago.
Los sectores bajos y
medios presentan
mayor diversidad de
marcas gue no se
observan en los
sectores altos: Ibiss,
Bluemount, Eight, KP,
Stella, Cumbia, entre
otros.

10
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Clasificacion de ferias libres San Bernardo. s

El Bosque
Pudahuel
Huechuraba
Quilicura

Lo Prado
Quinta Normal
San Joaquin
Maipu

Cerro Navia
Conchali

Renca

Estacion Central
Puente Alto

La Granja

La Pintana
Recoleta
Santiago
Gréfico 4. Tamaiio de ferias libres Cerrillos
= 3rtyadyps o menos ® Entre 4y 6 cuadras Lo Espejo

7 cuadras o mas Pedro Aguirre Cerda

La Florida
La Cisterna
San Ramon
Macul
Pefnalolén

En las comunas de San Bernardo, El Independencia  e——
' A
Bosque, Pudahuel y Huechuraba se La Reina -

Las Condes I

Observaron IaS feriaS de mayor enVergadUI’a. Lo Barn~echea -
1 - ] ~
Mientras que las comunas de Providencia, NIUFi0a e ———

e\ lgfi;I®

San Miguel y Vitacura, concentran ferias de San Migue!  E—————————————————

~ I I N
menor tamario. Vitacura 4

Se identificd un total de 410 ferias
libres en el Gran Santiago mas
dos grandes comunas urbanas.

El tamano de las ferias en general

se distribuye de manera
proporcional, cercano a un tercio

0% 25% 50% 75% 100%

m 3 cuadras o menos mEntre 4y 6 cuadras 7 cuadras o0 mas

Grafico 5. Tamaro de ferias libres en cada comur{a.410) 1



Puestos no establecidos

20 puestos 0 menos A7%

La mayor concentracion de
ferias libres tienen entre 20
puestos coleros o menos.

El 75% de las ferias libres
tienen puestos no establecidos
llamados “coleros”. Con un
promedio de 31 coleros por
feria.

entre 21 y 40 puestos

entre 41 y 60 pustos

Destaca el hecho que un
12,3% de las ferias tengan entre 61 y 80 puestos
mas de 61 puestos no

establecidos mas de 80 puestos I 7%

Grafico 6. Presencia de puestos no establecidos. 0% 25%  50%  75%  100%
(n.410) Grafico 7. Clasificacion de la feria de acuerdo a la cantidad de puestos no establecidos. (n.309)

100%

| | |
| | En general la a. Abarrotes: I———
En los sectores bajos de Santiago, stribucién de rub
: 0 distribucion de rubros en b. Verduras/Hortalizas: I
se concentra el mayor porcentaje 5% la ferias es homogénea
feri n mas de 40 puestos S2%6 - c. Ropa: .
e EEE C? as . P . situandose alrededor del P
e eeillieciolos PoriElE G ) 80% de menciones. d. Artculos de aseo: G W
Las ferias de los sectores m)dios
. Se apartan de esta e.Carme: IS
€n sSu mayoria tlene-n menos de 40 2504 distribuciéon los rubros de |
puestos no establecidos (81%). nescado/mariscos y f. Pescados/Mariscos: I
Mientras que mas del 50% de las . , o T
. ) . 0o, e SN SN particularmente la venta & Ao o e
ferias del sector alto, tienen menos SectoresSadtaies TSerdiesiy) altos de carne que s6lo se
de 20 puestos no establecidos por h. Otro: I
. vende en menos de la
feria, = méas de 80 puestos =entre 61 y80 puestos it~ 4 da |as ferias 0% 25% 50% 75% 100%
entre 41 y 60 pustos m entre 21 y 40 puestos '
= 20 puestos 0 menos Grafico 9. Categoria principal de venta de la feria.

- . : Respuesta multiple
Grafico 8. Clasificacion de cantidad de puestos

no establecidos por sector de Santiago (n.309)



Puestos no establecidos

30 = [ [
Los sectores bajos tienen mayor Las comunas del sector bajo de Santiago que tienen mayor
cantidad de puestos no - cantidad de puestos no establecidos por feria son Renca, Quilicura,
establecidos, con un promedio | Conchali y San Bernardo, que tienen un promedio superior a 60
de 37 coleros por cada feria. 15 coleros por feria.
Las comunas del sector medio, Las comunas del sector medio tienen relativamente un promedio
tienen menor cantidad de 75 bajo de coleros.
coleros, con un promedio de 24 Las comunas del sector alto, si bien tienen menor cantidad de ferias

con puestos no establecidos, las comunas de Las Condes, Nufioa y
Huechuraba tienen un promedio de coleros similar

por feria. 0

. m Sectores bajos ® Sectores medios = Sectores altos
Grafico 10. Promedio de coleros por feria segun sector de Santiago.

(n.309)

m Sectores bajos m Sectores medios Sectores altos

Grafico 11. Promedio de puestos no establecidos por feria en cada comuna, de acuerdo al sector de Santiago. (n.309)
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(n.119) (n.142) (n.48)



Venta de cigarrillos ilicitos o de contrabando en las ferias Ce!‘.t,ro UG
Medicion - MIDE

Las comunas de El Bosque, Huechuraba, Lo Espejo y Recoleta Por otro lado, las comunas que registran menor venta
tienen venta de cigarrillos ilicitos o de contrabando en todas las de cigarrillos ilicitos o de contrabando son

ferias libres de cada comuna. Independencia y la Reina con menos del 20% de las
Malipu, Renca y San Bernardo registraron también una alta ferias. Mientras que Providencia, Las Condes, Lo
presencia de venta de este tipo de cigarros en mas del 90% de Barnechea y Vitacura no registran venta de cigarros en
sus ferias. ninguna de sus ferias.

100%
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30% 280%
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Grafico 12. Porcentaje de ferias con venta de cigarrillos en cada comuna. (n410)



Caracterizacion de la venta de
cigarrillos ilicitos o de contrabando

100%

En las comunas de sectores mas

bajos de Santiago se observa que 73%
en el 73% de las ferias existe venta 72"
de cigarros. 56%
En las comunas se sectores 50%

medios, la venta de cigarros tiene
presencia en el 56% de las ferias.

I O

m Sectores bajos ® Sectores medios = Sectores altos

En sectores altos en cambio, la 2
venta de cigarros se da en menos
de la mitad de las ferias. 0%

Grafico 13. Porcentaje de venta de cigarrillos por sector de
Santiago. (n.410)

4
Los sectores bajos tienen mayor .
cantidad de puestos de venta de
cigarrillos, con un promedio que .
alcanza los 4 puestos por feria.
(Ver en anexo 3 el detalle por .
comuna)
0

m Sectores bajos ® Sectores medios = Sectores altos

Grafico 15. Numero promedio de puestos de cigarrillos
en las ferias de cada sector de Santiago. (n.247)
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100%

89%
El precio de las cajetillas de
cigarrillos ilicitos o de
contrabando fue de $1.000 en la
mayoria de los casos, con un
precio minimo de $700 y un
maximo de $1.500.

75%

50%

25%

19 3% °% 1% 0%
700 800 900 1000 1200 1500

Grafico 14. Rango de precios de los cigarros

(n.247)
La p.rlncu:?a.ll forma de 100%
venta identificada ocurre ,
i ® a. Sobre meson
sobre meson y a plena
_ 75%
vista. Otras formas de 50% = b. Pafio en la calle

venta son menos
comunes, pero con
mayor presencia del tipo
“pano en la calle” y otros
como, cajas, canastos o
bolsas.

50% —

c. Mochila

25% —

0% —. -.—

Grafico 16. Tipos de venta de cigarros. Respuesta multiple

m d. Venta movil (persona en
movimiento)

me. Otro

Nota. *Otros: Sobre caja de plastico, de carton o madera, carro de feria, canasto o bolsa.
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Fiscalizacion

Presencia policial o fiscalizacion municipal

Se observa una linea de baja presencia

de fiscalizacion policial o municipal en Las comunas que presentan menor
general salvo en cinco comunas, Las fiscalizacion tienen mayor venta de
Condes, Lo Barnechea, Renca, cigarros ilegales o de contrabando

Santiago y Vitacura.

=e=Presencia de policia o fiscalizacion municipal == Numero de puestos de cigarros
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Grafico 17. Cantidad de ferias libres en cada comuna con presencia policial, versus la cantidad de puestos de venta de cigarros ilegales o de contrabando, (n.247) 17



Estimacion de ventas totales de las ferias

Las ferias medianas (entre 4 y 6 cuadras)
presentan las mayores ventas, con un monto
promedio de $85MM.

Las ferias grandes (mas de 7 cuadras)
también presentaron una venta similar, con
un promedio de $79MM.

Las ferias de menor tamafio, esto es que
tienen tres cuadras 0 menos, presentan un
monto estimado de venta de $60MM

De acuerdo a la division de Santiago en
sectores socioeconomicos, se observa que
en las comunas de sectores medios se tiene
la mayor venta, con un promedio de $93MM,
mientras que el monto de las ventas de las
ferias de sectores bajos y sectores altos es
similar, bordeando los $68MM en promedio.

Nota.

* El tamano de la feria considerado inicialmente fue

$100

$75 — —
. - - -

585 . 579
a0 Em =
$0

Pegquena Mediana Grande

Grafico 18. Monto promedio de venta de
acuerdo al tamafio de la feria.* (n34)

$100

$75

$50 —

N 593

$68

$25 ——

$0

m Sectores bajos m Sectores medios
Sectores altos

Grafico 19. Monto promedio de venta de acuerdo al sector de
Santiago. (n34)

corregido de acuerdo a la observacion en terreno.

Centro UC
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Grafico 20. Monto promedio de venta de las ferias de cada comuna. (n34)

* * El Monto total de la venta de la feria expresado en millones corresponde al calculo expresado en el apartado 3 de la metodologia 18
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ANEXO 1. FORMATO DE REGISTRO DE LA PAUTA DE
OBSERVACION.

Aplicacion y
registro en linea
de la pauta de
observacion en
terreno,
mediante el
programa
Alchemer
Formerly Survey
Gizmo, evitando
errores de
digitacion y
perdida de
Informacion.

Pauta Observacion Estudio Ferias Libres RM o] L

mié, 8 sep.

@ Los mensajes y las llamadas estan cifrados de
extremo a extremo. Nadie fuera de este chat, ni
siquiera WhatsApp, puede leerlos ni escucharlos.
Pulsa para mas informacion.

Pauta Observacion en Terreno

Mombre observadorfa *

-- Please Select -- A
Hola
Nombre feria Pauta Observacién Estudio Ferias Libres RM
»
s.alchemer.com
Comuna *
-- Please Select - b
Fecha ®
Pauta Observacion
Estudio Ferias Libres RM
Hora llegada
Pauta Observacion en
(ejemplo: 09.30) *
Terreno

Mombre observador/a ™

Recuerde Enviar ubicacién actual por WhatsApp al comienzo de |a feria. * -- Please Select --

5i n la has enviado adn, ve a tu Whatsfpp y haz click en “Enviar mi ubicacidn aciual®

(O Ubicacién enviada

Mumero de cuadras de la feria *

(0 a. 3 cuadras o menos
(O b. Entre 4 y 6 cuadras

(O c. 7 cuadras o mas

Envio de la pauta
de reqistro por link
al equipo en
terreno desde un
WhatsApp de
coordinacion
central
(Supervisora de
terreno)

Visualizacion pauta
de observacion
desde smartphone.



Aplicacion
mediante un/a
encuestador/a

ubicado en

distintos lugares
de la feria,
identificado con
una credencial
MIDE UC,
carpeta
Institucional, y
encuesta en

papel.

ANEXO 2. FORMATO DE REGISTRO

Centro UC
Medicion - MIDE

SONDEO
ESTUDIO FERIAS LIBRES

Nombre encuestador/a

Nombre feria

Comuna

Fecha

Para el conteo de persones utilice un counter (aplicacion de teléfono para contar con
clic) o utilice una hoja en blanco, y cuente con una raya por persona formando un
cuadrado con cinco rayitas:

V4

Hora conteo 1

Numero de personas que salen
de la feria en 15 minutos (c1)

Hora conteo 2

Numero de personas que salen
de la feria en 15 minutos (c2)

Hora Sondeo

ENCUESTA.

Hola Buen dia, En el Centro de Medicion de la Universidad Catdlica de Chile estamos
haciendo un estudio de venta de las ferias libres en Santiago, ¢ usted me podria
indicar cuanto gasto en la feria hoy por favor? Muchas gracias.

N2 persona | Ingrese monto 10.
de compra en 11.
numeros 12.
13.
14,
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

W RN REIW N

Registro del Monto entregado por los
/as encuestados/as, que
posteriormente fue digitado en una
planilla excel, controlando la calidad
del registro mediante una doble
digitacion del 50% de los casos.
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ANEXO 2.1 SINTAXIS SPSS ESTIMACION

Calculo estimacion de
venta

TVF = GPH = MPP

Sintaxis de:

. CP=Calculo del flujo de personas de acuerdo a los dos

periodos medidos (promedio de los dos periodos de 15
min medidos en tiempos distintos.

. CPH=Calculo del afluente de personas por hora.
. HPF=Calculo de las horas de postura de la feria.
. APF=Calculo del afluente de personas total estimado

segun las horas de postura de la feria.

. MPP= Monto promedio del gasto de personas/hora.
. GPH=Gasto promedio de compra de las personas/hora

en cada feria.

. TVF=Monto total de |la venta de feria.

DE VENTAS DE LA

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

*1,Calculo del flujo de personas de acuerdo a los dos periodos medidos (
promedio de los dos periodos de 15 min medidos en tiempos distintos.

compute CP= ((numero_personas_1 + numero_personas_2) / 2).
execute.
_ var lab CP _
'‘Conteo promedio de personas durante 15 minutos'.

*2,Calculo del afluente de personas por hora.
compute CPH=(CP * 4).
execute.
var lab CPH
'Calculo del afluente de personas por hora'.

*3,Calculo de las horas de postura de la feria. =
compute HPF=CTIME.HOURS(Horariotermino - Horarioinicio).
execute.

var lab HPF _
'‘Calculo de las horas de postura de la feria.'.

*4 Calculo del afluente de personas total estimado segun las horas de postura de la feria.

compute APF=CPH * HPF.
; var lab APF o
‘Calculo del afluente de personas total estimado segun las horas de postura de la feria.

*5, Monto promedio del gasto de personas/hora.

. COM PUTE M P P— M EAN (compra_l,compra_Z,compra_3,compra_4,compra_5,compra_6,compra_7,compra_9,compra_lO, :

. compra_11,compra_12,compra_13,compra_14,compra_15,compra_16,compra_17,compra_18,compra_19,compra_20, .
compra_21,compra_22,compra_24,compra_25,compra_26,compra_27,compra_28,compra_29,compra_30,compra_31, .
compra_32,compra_33,compra_34,compra_35,compra_36,compra_37,compra_38,compra_39,compra_40,compra_41,
compra_42,compra_43,compra_44,compra_45,compra_46,compra_47,compra_48,compra_49,compra_50,compra_51,
compra_52,compra_53,compra_s4,compra_55,compra_56,compra_57,compra_58,compra_59,compra_60,compra_61,
compra_62,compra_63,compra_64,compra_65,compra_66,compra_67,compra_68,compra_69,compra_70,compra_71,
compra_72,compra_73,compra_74,compra_75,compra_76,compra_77,compra_78,compra_79,compra_80,compra_81,
compra_82,compra_83,compra_84,compra_85,compra_86,compra_87,compra_88,compra_89,compra_90,compra_91,

compra_92,compra_93,compra_94,compra_95,compra_96,compra_97,compra_98,compra_99,compra_100).

EXECUTE.
~var lab MPP
'‘Monto promedio del gasto de personas/hora’.

*6,Gasto promedio de compra de las personas/hora en cada feria.
compute GPH=CPH * MPP.,
execute.
_ var lab GPH _
'‘Gasto promedio de compra de las personas/hora en cada feria.'.

*7, Monto total de la venta de feria.
compute TVF=GPH * HPF.
execute.

var lab TVF _
'‘Monto total de la venta de feria.'.

*8. Monto total de la venta de la feria expresado en millones.
compute MTVF=TVF / 1000000.
execute.
var lab MTVF
‘TVF (SMM)'.

.
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

FERIA



ANEXO 3. DETALLE DE LA CANTIDAD PROMEDIO DE
PUESTOS DE VENTA DE CIGARROS EN CADA COMUNA.

Grafico Numero promedio de puestos de cigarrillos en las ferias de cada comuna.

(n.247)
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